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Das Team
Wer sind wir?



Selbstorganisation
Wir starten bei Null



Zielgruppe und Änderungsabsicht
Wen wollen wir erreichen?

Wir motivieren 18 bis 35-Jährige  
im Raum Bern zu einem nachhaltigeren 
Umgang mit ihrem Smartphone.



Botschaften
Was sollen die Leute tun?

Hauptbotschaft

Die Ökobilanz von 
Smartphones 
ist aufgrund hoher 
Emissionen 
bei der Produktion 
miserabel.

Nebenbotschaften

- Überlegt kaufen
- Gut schützen
- Reparieren statt Ersetzen
- Korrekt entsorgen



Kampagne und Claim
Wie präsentieren wir uns nach aussen?



Kommunikative Ansätze
An welchen Grundsätzen orientieren wir uns? 

Grundsätze

- Nähe schaffen
- Emotionen wecken
- Kontextualisieren und ermutigen
- Konsistente Tonalität gewährleisten
- Niederschwellige Zugänge ermöglichen
- Vertrauen schaffen
- Nachhaltigkeit gewährleisten



Story
Welche Geschichte erzählen wir?



Story
Welche Geschichte erzählen wir?



Story
Welche Geschichte erzählen wir?



Story
Welche Geschichte erzählen wir?



User Journey
Wie erlebt unsere Zielgruppe die Kampagne?

Attention Interest Desire Action

��

Stunt
Ziel: Initialer Impact,  
persönlicher Bezug  

schaffen

��

Website
Ziel: Informative Basis

��

Plakate
Absurd

��

Plakate
Interaktiv

��

Plakate
Eventpromo

��

Social Media
Ziel: Steigerung,  

Teasing, Emotionalität

��

Video
Ziel: Spannung steigern

��

Event
Ziel: Bewusstsein  

vertiefen, pers.  
Bezug schaffen,  

Handys sammeln

��

Folge-
komm.

Ziel: Dank, 
call to action 
repetieren

��

als Posts

eingebettet

eingebettet

eingebettet

eingebettet

weist auf  
Website hin

weist auf  
Event hin

weist auf 
Event hin

weist auf  
Event hin

Plakate weisen 
auf Event hin

generiert Content 
für SoMe

führen auf 
Website

generiert  
Content



Fundraising
Wie bezahlen wir das?

Budget

CHF 12‘500.–

Stunt

Vorbereitung

Print

Social Media
& Webseite

Event



Partner:innen
Wer unterstützt uns?



Kampagne
Wann, wie, wo, was? 

Stunt
21.05

Steigerung Nachkommunikation

Ende
16.06

Event
02.06

Vorbereitung



Stunt
Auf der Suche nach Smartphoner:innen



Steigerung
Auf die Zielgruppe, fertig, los!



Event
Poetry Slam goes politische Kommunikation



Zahlen und Fakten
Steigerung

      

477 Flyer wurden verteilt

Ziel: 200

      

0 Erwähnungen in  
den Medien.

Ziel: 2

      

21‘465 Impressionen
auf Instagram.

Ziel: 1‘500



Zahlen und Fakten
Stunt

      

396 Linkclicks auf 
Instagram Ad.

Ziel: 350
      

4 Reposts von  Partner:innen. 
(Bene, Progr, HKB,Jusit)

Ziel: 2-3

      

ca. 250 Plakate in Bern

Ziel: 300

      

88‘000 Reichweite
auf Social Media.

Ziel: 25‘000



Zahlen und Fakten
Event

      

50 Besucher:innen.

Ziel: 50       

0 Erwähnungen in  
den Medien.

Ziel: 1

      

14 gesammelte Smartphones
zum Recyceln.

Ziel: 20



Abschluss
Wie lautet unser Fazit?



Merci!
Fragen?

Anna, Florin, Isabel, Max, Luca Noelia, Jana, Rahel, Ricardo, Sarah, Till, Debora & Jonas


